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Vai zingjat, ka krasu gamma var ietekmét lidz pat 80 procentiem
klientu motivacijas tieSsaistes iepirksana, reklamas un marketinga
gadijumos?

Kad uznémumi rada savu logotipu un firmas stilu, vadoties péc personigas patikas, vini
var kladaini dot nepareizu véstijumu savu klientu neapzinatajai uztverei. Pétijumi

liecina, ka krasa ietekmé ne tikai noskanojumu, bet art vélmi pirkt. Lk, paris pieméri par
dazadam krasam, kas to izmantojumam logotipos pieskir ipaSu nozimi.

Logo izstrades laika pareizi izvéléta logo krasa nakotné potenciali var uzlabot jasu
uznémuma pelnu, jo cilvéku smadzenes dabiski reagé uz krasu.

Melna krasa

ST krasa logotipa simbolizé varu, un ta ir populara izvéle uznémumiem, kas vélas
uzsvért savu ietekmi. Vieglums, ar kadu melna krasa tiek izmantota logotipa, norada uz
parliecinoSu poziciju tirga.

Atseviskos stila elementos ta parada neSaubigu nostaju un pieredzi. Ta kopuma ir
piemérota autoritativam korporacijam, pasaulé zinamiem zimoliem, formalam
organizacijam, konservativiem uznémumiem, nopietniem zimoliem.

To médz izmantot arT logotipos, kam ir mistiska ievirze vai tradicionali klasisks un

vienkarss stils. ST krasa norada uz parliecino$am uznémuma pozicijam tirgd, tadél to
izmanto vien tad, ja nav nepiecieSams piesaistit klientu uzmanibu.
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Peleka krasa

Péléka krasa logo izstradé ir neitrals tonis, tas ir pat nedaudz véss, tadél to salidzinosi
biezi var sastapt logotipos, jo tas labi saskan ar daudzam citam krasam. Ta nozimeé ir
loti pietuvinata melnas krasas simbolismam.

Viena tona ietvaros peléka krasa loti biezi ir redzama lieliem, par sevi parliecinatiem
uznémumiem, kuru pakalpojumi tirgl neraisa Saubas. To, tapat ka melno krasu,
neizmanto uzmanibas pievérSanai.

Sts krasas logotipi parada autoritati un pieticibu vienlaikus, tadél to izmanto praktiskos
uznémumos, kas neplatas ar savu popularitati, tau ir gana spécigi un ietekmigi.
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Balta krasa

Balta krasa ka universals tonis jebkura kombinacija simbolizé tiribu. Lotogipos to biezi
izmanto ka pretstatu krasainam tekstam vai ka fonu pasam logotipam.

Krasa pati par sevi simboliz& nevainibu, mieru, tiribu, taisnigumu un citas pozitivas
TpaSibas, taCu ne mazak svariga ir tas kombinacija ar paréjo logotipa paleti, jo balto
krasu nevar izmantot bez citam krasam.

Ar baltas krasas palidzibu cilveki censas radit pozitivas emocijas, saglabajot dizaina
vienkarsibu.




Brina krasa
Brina krasa logo izstradé norada uz dabu (koku vai zemes tonis), kas vedina domat par

zindmu izdevigumu. ST ir silta krasa, kas Tpasi nepiesaistis uzmanibu, tadu raists
vienkarSibas un harmonijas sajatu.

Bruna krasa norada ne tikai uz mieru, bet ari nopietnibu un atbildibu, tadé| to izmanto
celtniecibas uznémumu, juridisko firmu, nekustamo TpaSumu agentdru un citu

organizaciju, kas vélas iegut klientu uzticibu, logotipos.
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Zala krasa

Zala krasa simbolizé dzivi un atjauno$anos. ST ir cienas krasa ar nomierino$u pieskanu,
taCu ta var liecinat ari par skaudibu un pieredzes trakumu, tadél ta jaizmanto loti
piesardzigi un prasmigi.

Turklat daudzi zimoli, kas sevi pozicioné ka dabai draudzigus ("zalie", eko uznémumi)
art izmanto So krasu savos logotipos, pievienojot vél kadu elementu Saja krasa
(pieméram, lapu). Zalas krasas logotips izraisa dabas svaiguma sajutu un tiek izmantots
organizacijas, kas saistitas ar apkartéjo vidi.

Ta ka 871 palete asoci€jas ar harmoniju, ta var simbolizét arT naudu, novitati,
daudzfunkcionalitati, tadéel to biezZi izmanto datorprogrammas, programmataras utt. Zala
krasa iederas uznémumos, kas ir saistiti ar veselibu, dabu, produktiem un daudzam
citam jomam.

Jaatceras, ka $ada palete klienta prata vispirms asoci€jas ar dabiskumu un dabu, tadéel
nebutu vélams radit pretrunas, izmantojot to citiem nolGkiem.
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Dzeltena krasa

Dzeltena krasa var klientam nosatit konflikt€joSu véstijumu. Dzeltenais tonis ir |oti
spilgts un vizuali pamanams, tadél to biezi izmanto logotipos uzmanibas pievérsanai.

Sis siltais tonis var simbolizét siltumu un laimi, tadu ta ir arf uzmanibas un Tpasas
véribas krasa. Saulaino toni tira veida nav ieteicams izmantot logotipos, un vislabak to
kombinét ar papildu elementiem.

ST krasa vislabak piestavés produkcijai, kas burtiski kliedz: "Ta esmu es! Es esmu $eit!
Pievéersiet man uzmanibu!"

Sarkana krasa

Sarkana krasa ir intensivs tonis, kas raisa loti spécigas emocijas. Logo izstrades
procesa to izmanto, lai pievérstu uzmanibu, turklat tas simbolika ir |oti plasa — no
asinim un naida l1dz pat milestibai un kaislibai.

Papildus visam minétajam sarkana krasa stimulé izsalkuma sajatu, liek darboties,
mudina un pat provocé agresiju, tadél ir svarigi atceréties, ka to jaizmanto loti prasmigi,
lai klientos neraisitu nepareizas asociacijas.

Uznémumi, kas logotipa izmanto sarkano krasu, vésta par savu stilu, dzinéjspéku un
energiju, vienlaikus mudina uz aktivitati emocionalaja limenr.




Oranza krasa

Oranza krasa ir dzeltenas un sarkanas krasas kombinacija, tadé| to biezi izmanto
uzmanibas pievérdanai. Tacu, atSkiriba no tas pamatkrasam, oranzo paleti izmanto
logotipos, lai raisitu rotaligas emocijas, stimulétu radoSumu, entuziasmu, jautribu.

Ta ir loti piemérota jaunieSu organizaciju, spélu produktu, izklaides jomas un citu
uznémumu, kas vélas radit prieka un jautribas gaisotni, logotipiem.
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Zila krasa

Zila krasa ir |oti populara logotipu pasaulé. Ta nomierina un vienlaikus liecina par
parliecinatibu un panakumiem. To izmanto gandriz visur — sakot no valsts struktiram
un medicinas [idz IT uznémumiem un rdpnicam.

Plasas izmantoSanas iespégjas tiek pamatotas ar to, ka, atSkiriba no citam krasam, ar So
gandriz nav iespéjams izsaukt negativas emocijas (ja nu vienigi skumjas, taCu logotipos
tas neparadas). Gluzi pretéji — zila krasa simbolizeé autoritati, mieru, parliecinatibu,
lojalitati, atzintbu, godu, uzticibu un pat spéku.
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Violeta krasa

Violeta krasa liecina par karalisku stilu, kaut ko mistiski garigu un izsmalcinatu. Ta ka
violeta palete ir sarkanas un zilas krasas kombinacija, ta sevi iemieso gan siltumu, gan
aukstumu.

Ta bas loti labi piemérota izglitibas centriem, greznuma precém, luksusa klases
produkcijai un pakalpojumiem. Violetie toni simbolizé dargumu, labklajibu, karaliskumu,
garigumu, izsmalcinatibu un graciozitati.

So krasu izmanto$ana logotipa klientam sniedz $adu véstijumu: "Pie mums ir loti dargas
lietas, tadu tas ir karaliskas".
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Roza krasa

Roza krasa simbolizé sieviSkibu un raisa ar nevainibu un delikatumu saistitas jutas. To
pievieno logotipiem, lai noraditu uz liegumu, maigumu, romantiku.

Ta loti labi piestavés saldumiem, meitenu rotallietam, sievieSu precém, kafejnicam un
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